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Социальные медиа (англ. social media) 

группа интернет-приложений и сервисов, 

основанных на идеологической и 

технологической базе Web 2.0 и позволяющих 

пользователям создавать контент и 
обмениваться им. 
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Web 2.0 – концепция развития интернет-пространства, 

провозгласившая важность сотрудничества пользователей на 

онлайн-платформах, созданных на основе «архитектуры участия»  
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Источник иллюстрации: A. Leibtag, ahamediagroup.com 
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Генетически сервисы социальных медиа связаны с 

коммуникативными технологиями предшествующих эпох 

Фотография 1960-х гг., 

изображающая донецких 

шахтеров за чтением 

сатирической 

стенгазеты. В 

современной 

интерпретации это – 

UGC-проект с широкими 

возможностями для 

комментирования. 

Источник: Фотоальбом «Донецк 1962» 
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Популярность 

социальных медиа 
связана с тем, что 
они способны 

удовлетворить 
большую часть 

потребностей 
интернет-
пользователей. 

Источник:  
Республика Беларусь в 

зеркале социологии, 

2016. 
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Социальные медиа в большей степени проявили себя не как генератор 

оригинального контента, а как среда для его распространения, канал 

массовой информации и коммуникации 
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Для СМИ социальные медиа стали одновременно и угрозой, и 

источником новых возможностей 

Персонализация сообщений, 

адресная доставка контента 

Возможности обратной связи с 

аудиторией 

Возросшая конкуренция за 

зрителя и читателя 

Конфликт интересов 

владельцев платформ и 

редакций СМИ 
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Благодаря массовости аудитории социальных медиа, 

их богатым коммуникативным возможностям, 

технологии Web 2.0 оказались востребованы в 

работе профессиональных журналистов. 

Источник: Cision, 
2017 Global Social 

Journalism Study 
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Источник: 
L. Willnat,  

D. H. Weaver, The 

American Journalist 

in the Digital Age, 

2014 
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Среда для распространения контента 

Инструмент обратной связи с аудиторией 

Источник информации 

Социальные медиа для журналиста – это: 
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Многообразие сервисов и приложений, которые относятся к 

социальным медиа, объединяет идеология Web 2.0. В ее 

основе – принцип сотрудничества пользователей на онлайн-

платформах, которые активно создают контент (UGC) и 

обмениваются им. 

Ключевые тезисы лекции 

Став влиятельными игроками на медиарынке, сервисы Web 

2.0 превратились в серьезный инструмент воздействия на 

общественное мнение. Хотя социальные медиа не стали 

«могильщиками СМИ», они оттянули на себя внимание 

массовой аудитории и, как следствие, рекламные бюджеты. 

В то же время они позволили СМИ выйти на новые 

сегменты аудитории и укрепить с ней обратную связь. 

1 

2 
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Cоциальные медиа оказались востребованным 

инструментом профессиональных журналистов. 

Платформы Web 2.0 ценны, прежде всего, как среда для 

распространения контента, инструмент обратной связи с 

аудиторией и как источник информации. 

Ключевые тезисы лекции 
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socmedia.by/teaching/socmedia 


