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Топ-20 самых посещаемых сайтов в Беларуси* 

* данные SimilarWeb на 01.01.2018 
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Назовите, пожалуйста, три интернет-ресурса, 

на которых Вы бываете чаще всего? 

В % от числа опрошенных 

пользователей 

Данные ИАЦ 
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Какой сайт в Интернете Вы можете назвать 

любимым? 

В % от числа опрошенных 

пользователей 

Данные ИАЦ 
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Какими социальными сетями Вы пользуетесь? 

В % от чила респондентов, 

зарегистрированных в 

социальных сетях.  

Данные ИАЦ 

«Большая тройка» 
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Источник: журнал TimeOut 
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«ВКонтакте»: самая массовая социальная сеть  
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Презентация AdMixer (февраль 2016 г.)  
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«Одноклассники»: народная социальная сеть 

Охват в вебе (млн пользователей, 

месячный и дневной) 

Данные Gemius на февраль 2017 г. 
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Официальная презентация «Одноклассников» (hinsideok.ru) 
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Facebook: дискуссионный клуб 
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Данные Gemius на январь 2016 г. Данные Gemius на сентябрь 2015 г. 

Месячная аудитория 
более 420 тыс. около 450 тыс. 

Гендерный состав 

68% мужчин 64% женщин 

География 

45,5% – из Минска 14% – Минский регион 

Twitter Instagram 
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Результаты опроса в апреле-мае 2012 г. более 640 активных 

пользователей Twitter, проведенного проектом Twitter.by 

В основном жители Минска в возрасте от 18 до 28 лет, 

использующие сервис как источник свежих новостей 

Активная аудитория белорусского 

сегмента Twitter 



20 

ЛЕКЦИЯ 2   |   СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА В ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ БЕЛАРУСИ  |  СТЕПАНОВ В.А.         

Данные: М. Дорошевич, Gemius Audience, май 2012 – май 2017 гг., возраст 15-74 

YouTube 
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Из каких источников Вы обычно получаете необходимую 

информацию о жизни в Беларуси и за рубежом? 

В % от числа опрошенных пользователей                            Данные ИАЦ. 2016 г. 
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Категории самых 

популярных 

YouTube-каналов  

Данные: OpenSlate Research, 2014 
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Данные YouTube на январь 2018 г. 
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LaGGeR  
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Masyaka Grand  

>900 тыс. 

А4  

>2 млн 

IdiotikShow 

660 тыс. 

>26 тыс. 

Гарантий НЕТ  Виталий Манько 

4,5 тыс. 

шоу, lifestyle публицистика, общественно-политические темы 

Народный  

репортер 

11 тыс. 

>39 тыс. 
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Авторские каналы белорусского сегмента YouTube 
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Viber: «народный» интернет-мессенджер 

Официальная статистика Viber, 2017 г., 

SimilarWeb, 2016 г. 

1 место в топе самых скачиваемых 

приложений в белорусском Google Play 

5,5 
млн 

зарегистрированных 
пользователей из Беларуси 

59% заходят из Минска 

Популярные мессенджеры по странам 
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Telegram: анонимный и защищенный  

от взлома 

 18 место в топе самых скачиваемых приложений в 

белорусском Google Play 

Социально-демографические характеристики активной 

русскоязычной аудитории 

Данные опроса 20 тыс. пользователей, предпринятого  

А. Проценко и М. Кажданом 

57% мужчин / 43% женщин 

77% в возрасте от 18 до 34 лет 

65% специалисты и руководители 
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Данные опроса 20 тыс. пользователей, предпринятого  

А. Проценко и М. Кажданом 
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Данные опроса 20 тыс. пользователей, предпринятого  

А. Проценко и М. Кажданом 
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Данные: cообщество «Беларуский 

Телеграм», январь 2018 г. 
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25% Оригинальные 
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СМИ 

Блогеры 

Филиалы интернет-
ресурсов 

Другое 

Топ-100 каналов белорусского Telegram 
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35 ботов 



30 

ЛЕКЦИЯ 2   |   СОЦИАЛЬНЫЕ МЕДИА В ИНФОРМАЦИОННОМ ПРОСТРАНСТВЕ БЕЛАРУСИ  |  СТЕПАНОВ В.А.         

Данные tgstat.ru, 

январь 2018 г. 
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2008 

«Бум социальных сетей» 

Январь  

Февраль 

Апрель 
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Социальная сеть 

«Парта.by» стала 

белорусским 

ответом 

«Одноклассникам» 
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В последние годы 

своего 

существования 

соцсеть «Я тут» 

позиционирова-
лась как сайт 

знакомств 
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«ВСети» избрала в 

качестве маскота божью 

коровку и предлагала 

«экологически чистое 

общение» и 
доброжелательную среду 
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национальных социальных 

платформ можно было 

насчитать в Байнете в конце 

2000-х гг.  

15–20  
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Сайт «МаСэнс» – 

успешный 

эксперимент по 

вовлечению 

интернет-
пользователей в 

благотворитель-

ность посредством 

социальных 

платформ 
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Cоциальные медиа заняли существенное место в 

белорусском сегменте интернет-пространства, причем 

доминирующими оказались зарубежные, преимущественно 

российские («ВКонтакте», «Одноклассники») проекты, 

каждый из которых занял свою собственную 

функциональную и аудиторную нишу 

Ключевые тезисы лекции 

В Беларуси в 2008–2013 гг. предпринимались активные 

попытки создать национальные социальные сервисы 

(«Парта.by», I.TUT.by, «ВСети»), которые, однако, не 

выдержали конкуренции с крупными зарубежными 

проектами.  

1 

2 
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socmedia.by/teaching/socmedia 


