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Блогеры – активные 

пользователи 

социальных медиа, 

которые на регулярной 

основе создают контент, 

нацеленный на 

массового зрителя и 

читателя 
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Отличительные черты профессиональных блогеров

Устойчивая внутренняя мотивация к творчеству1

2

3

Ведение блога на системной основе

Работа на массовую аудиторию
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Журналисты

Место блогеров в системе массовых коммуникаций

Блогеры (Influencers)
PR-специалисты, 

политтехнологи

Источник инфоповодов
Экспертных комментариев
Эксклюзивных фото/видео 

Недорогой канал для 
воздействия на узкие сегменты 
аудитории

Массовая аудитория

«Пятая власть»

Забирают рекламу
Вызывают больше доверия
«Критики СМИ»

Используются для 
информационных атак, 
«черного» PR
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Профессиональные блогеры встроены в медиарынок не только 

творчески, но и экономически

от $500 до 

$1000 в месяц 
может заработать 

белорусский 

автор с менее, 

чем миллионом 

подписчиков
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«Гражданский журналист» – блогер, сосредоточенный на 

общественно-политической тематике

Правдоискатель, 

разоблачающий 

«заговор СМИ» –

типичный образ 

блогера в массовой 

культуре 

кадр из кинофильма 

«Заражение», 2011 г.
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Персональный журнализм

XVIII в.

«Гражданские журналисты» – наследники нескольких 

культурных традиций

Рабселькоровское движение

1920 – 1930-х гг.

Самиздат

1950 – 1980-х гг.
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Приток в систему 

СМИ блогеров

напоминает 

аналогичные 

процессы 1920–

1930-х гг., когда 

журналистика 

активно 

пополнялась 

корреспондентами

-любителями –

рабселькорами.

Ю. Кугач, «Селькор», 1969 г.
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«Ты контролируешь 

Информационную эпоху», –

заявил журнал Time, 

выбрав обычного 

интернет-пользователя 

«человеком года» (2006 г.).
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UGC-проекты

кластеры интернет-субкультур развлекательные сайты

специализированные площадки

агрегаторы знания

платформы гражданской журналистики

медийные ресурсы в которых аудитория, а не журналисты 

играет ключевую роль в сборе обработке и распространении 

контента
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Залог устойчивости UGC-проектов

Действенные механизмы мотивации к созданию 

контента и участия в его обсуждении1

2
Система ясных требований к качеству контента 

и поведению в дискуссиях, а также инструменты 

контроля за их соблюдением
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Контроль за соблюдением правил и полномочия для поддержания порядка 

обычно возложен на отдельную группу – модераторов, «модов», 

«уборщиков» и т. д.

«Википедия» обладает 

разветвленной 

статусно-ролевой 

системой, которая 

нацелена на выработку 

консенсуса
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Платформы «социальной журналистики»

Бельгийский AgoraVox, один 

из наиболее успешных 

европейских платформ 

гражданской журналистики, 

сумевший объединить 

порядка 70 тыс. авторов. 
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«Гибридная модель» UGC-проектов

TJournal

Российская медиаплатформа, 

состоящая из коллективных 

сообществ и личных блогов

Журналисты Сообщество Робот

Агрегирует 

популярный контент 

из социальных 

медиа

Выступают в 

тематических 

сообществах, 

наполняют блоги

Создают на основе «сырого» 

UGC полноценные публикации

– подборки, интервью, 

используют посты в качестве 

информационных поводов
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Крупнейшие сообщества в социальных сетях 

обладают атрибутами СМИ

Периодичность обновления1

2 Устойчивая система жанров и рубрик

Постоянный штат авторв3

4 Модели получения прибыли (монетизации)

5 Редакционная политика



19

ЛЕКЦИЯ 4   | ФЕНОМЕНЫ ИНФОРМАЦИОННОГО ПРОСТРАНСТВА СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА | СТЕПАНОВ В.А.

Данные сервиса AllSocial

Цена рекламной 

публикации в 

ленте топовых

сообществ 

может 

достигать 

$200–1 тыс.

В сети «Вконтакте» сложился собственный сегмент медийного рынка, 

где главную роль играют сообщества различной тематики
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Для максимизации прибыли сообщества объединяются в сети, 

ключевую роль играют маркетинговые агентства 

сообществ

~50

человек

1,5 млн

от 18 до 30 лет

70%SMM-агентство, 

которое владеет 

одной из 

крупнейших сетей 

сообществ в 

Беларуси
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Сеть сообществ Tiger Milk специализируется на развлекательной 

тематике и охватывает около десятка платформ
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Белорусский сегмент «ВКонтакте» активно экспортирует творческие 

форматы («Типичный…», «Подслушано…»), жанровые формы и 

бизнес-схемы
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Стили логотипов сообщества «Бульбаш» 

(слева) и российского паблика «4ch»

Российский «Борщ» (2010 г.) и 

белорусские «Дранікі» (2012 г.)

Заимствуя успешные форматы российских проектов, белорусские 

сообщества конструируют собственную идентичность за счет 

языка и культурных артефактов
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С начала 2000-х годов оформился социальный институт 

блогерства. Профессиональные авторы все отчетливее 

осознают себя самостоятельными игроками в 

информационном пространстве – подкупая аудиторию 

«новой искренностью», они вынуждают СМИ делиться 

частью рекламного рынка. 

Ключевые тезисы лекции

1

2 Часть блогеров – так называемые гражданские журналисты 

– претендуют на роль «пятой власти», новых СМИ. В 

действительности они являются культурной периферией 

медиасферы. Блогеры встраиваются в нее, опираясь на 

существующую систему СМИ (традиция рабселькоровского 

движения), либо образуют альтернативный канал (традиция 

самиздата).
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Эпоха Web 2.0 также способствовала появлению 

медийных проектов, в том числе и коммерческих, в 

которых аудитория, а не журналисты играет ключевую роль 

в сборе обработке и распространении контента. 

Жизнеспособность UGC-проектов зависит от устойчивости 

лежащих в их основе сообществ.

Ключевые тезисы лекции

3

4
Самодостаточные UGC-проекты в сфере журналистики

редки, чаще применяется «синтетический подход», при 

котором  редакторы собирают рейтинговый UGC на 

популярных социальных площадках, структурируют и 

дополняют его, превращая в журналистский продукт.
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Массовые сообщества в социальных медиа обладают 

всеми необходимыми атрибутами СМИ – периодичностью 

обновления, редакционной политикой, устойчивой системой 

жанров и рубрик, постоянным штатом авторов, моделью 

получения прибыли. Один из векторов их развития –

создание сетей разной тематики для последующей 

монетизации аудитории.

Ключевые тезисы лекции

5

6 Белорусские проекты «ВКонтакте» находятся под сильным 

влиянием российского сегмента, откуда идет экспорт 

творческих форматов. В то же время идет активный поиск 

собственной идентичности – за счет использования 

белорусского языка и образов локальной поп-культуры.
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http://socmedia.by/teaching/socmedia/
http://edujourn.bsu.by


